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KONSENS . KONZEPT

Evaluation Projekte
hausarztliche Versorgung

Workshop
Im Rahmen der Fortschreibung des
Regionalen Entwicklungskonzeptes (REK) Leinebergland
am 08. Dezember 2021
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Koko Evaluation: Vorgehen

1. Blick zuruck:
Was waren die Ziele der Projekte? Was sollte erreicht

werden?

2. Prufung/Bewertung:
Sind die Ziele erreicht worden?
Was lief gut, was war weniger gut?

3. Blick voraus:
Wo liegt der zuklnftige Handlungsbedarf?
Welche Projekte sollten zuklunftig umgesetzt werden?



Antragsubersicht

KOKE Hausérztliche Versorgung

|.._l“‘.

1. Regionalstrategie
zur Sicherung der Hausarztversorgung

2. Regionales Versorgungszentrum Leinebergland



~ Regionalstrategie

KOKD Uberblick iiber die Projektziele




le/[ Regionalstrategie:
KORD MaBnahmen
Hausarztstandorte Erreichbarkeit
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Marketing &
Vernetzung

l



B Regionales Versorgungszentrum

KOKg Leinebergland: Projekiziele

Dauerhafte Sicherung landlicher
Gesundheitsversorgung

Schaffung
attraktiver

Arbeitsplatze fir
angestellte Arzte

Schaffung Schaffung eines
zusatzlicher geblndelten

Arztsitze Ausgangspunktes
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 Mentimeter

Das Projekt hausarztliche Versorgung in einem
Wort

guter ansatz
abgestimmtes vorgehen

standortvorteil
zukunftsweisend

3 versorgungssicherheit
s interkommunal i e
~ unverzichtbar °

lebensqualitat

gemeinsam

leuchtturm  2uU langsam

vorreite

vichtig
chefsache

nur mit gronau

innovativ

schwierig
wohnortqualitét

B




Das Projekt lief 4 ontimete

interkommunal @
Akteursubergreifend @
gemeinsam w

im Dialog

Strongly disagree
Strongly agree

4.2
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Hausarztstandorte: Stimmen Sie zu? Diese S
MaBnahmen wurden umfassend umgesetzt!

Interkommunal entwickelte Versorgungsstan@te

Kopplung Hausarztstandorte mit Basisinfrastruktur

Strongly disagree
Strongly agree

Angebotsmix mit RVZ @

Standorte: Modernisi=rung/Neuordnung/Blindelung
2:5

e B




Erreichbarkeit: Stimmen Sie zu? Diese MlaBnahmen  “*™™*
wurden umfassend umgesetzt

Erreichbarkeitsszenarien @

Kopplung ArztstandortsMobilitat

Flexible Bedienfor@ OPNV

Garantie der Erreichbarkeit der hausarztl. Versorgung
17

Strongly disagree
Strongly agree

e B




Marketing: Stimmen Sie zu? Diese MaBnahmen

wurden umfassend umgesetzt

Teilnahme an Messen fur Pller

Welcome Center

—_—

Weiterbildungsverbiinde
31

Strongly disagree

i

Stipendienprggromme

Famulatur-Uﬁ;terstUtzung

—(0)

Gemeinsame Regions-/Markenstrategie

Vernetzung mit Schulen der Region

Strongly agree

i Mentimeter
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RV Z: Ziele erreicht

Schaffung attraktiver Arbeitsplatze fur angestellte
Arzte

—0

Schaffung zusatzlicher Arztsitze

Strongly disagree
Strongly agree

Schaffung eina gebundelten Ausgangspunktes
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Aufbau von Know- Uberregionale

how Politische Einigkeit Regionsgedanke S Rannine Vorreiterrolle

Problembewusstsein
schaffen

Abgestimmte
Strategie

Zukunftsperspektiven Wissensaufbau

Thema in den Fokus

geholt Austausch geschaffen

Kapazitaten gebildet Gemeinsamkeit




Gemeinsames Gemeinsamkeit erzeugt.
Bewusstsein, dass ein Erstmalige gemeinsame
RVZ hilfreich ist Bearbeitung des Themas

Diskussion in der Sache,
fachlich begriindet

Bildung von Kapazitaten

. : Es gibt kein .
Besseres Verstandnis Sl EE Aktiv geworden statt
kommunalen

der politischen Arbeit Altarnativen abzuwarten




" Diese Vorhaben wollen die

KKKKKKKKKKKKK

0

Ausbau der
Satelliten Kapapzitdten (Anzahl
der Arzte)

Arzte fur die
Anstellung finden

Erhohung der
Arztsitze

MVZ/RVZ Bessere
Umstrukturierung des Weitere Standorte als
OPNV auf die Belange Region mittragen
der Praxen

Patienteninfrastruktur
Mobilitdt muss
angepasst werden

Aussenstellen
schaffen

Absolut perfektionierte Erreichbarkeit auf diverse Weise aus allen Richtungen. Fiir dltere und versehrte

Patienten mussen Parkplatze und Haltestellen unmittelbar am Ort sein oder eingerichtet werden




 Mentimeter

Soll das Engagement zuklinftig mehr umfassen als
die Hausarztversorgung?

B




Das wichtigste Ergebnis im Bereich der St
Hausarztversorgung aus meiner Sicht ist:

Das RVZ

Die gemeinsam abgestimmte
Handlungsstrategie

Das verbesserte Image der Region als
Lebens- und Arbeitsraum

Die gemeinsame Anstrengung, ein Ziel
zu erreichen

Das belastbare Akteursnetzwerk

Der Aufbau von
Handlungskapazitéten

Die gute Arbeitsteilung: Koordination,
Portal, Lotsen

Die gute Kommunikation

© © N4 O O & O DN -~

Etwas anderes/nichts von alldem




Weitere Projekte im Bereich
(oo Hausarztversorgung, die wir brauchen,um ber '
die Versorgung gemeinsam zu sichern —

KKKKKKKKKKKKKKK

Satelliten!
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Projektvorschlage aus der
Diskussion

Regelmaliges Gremium:
Lenkungsgruppe
Regionalstrategie

Hausarzte

Unterstltzung bereits
niedergelassener
Hausarzte

Enger Austausch und
Kommunikation mit den
niedergelassenen Arzten

in der Region




Weitere Projekte im Bereich
Koko Gesundheitsversorgung, die wir brauchen, be \
~um die Versorgung gemeinsam zu su:hern .



REGIONALES ENTWICKLUNGSKONZEPT LEINEBERGLAND
FORTSCHREIBUNG

ANLAGENBAND

2 Protokoll Evaluation Themenfeld Mobilitat

KoKo Kommunikation Konsens Konzept
KUKU Stand: April 2022
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Evaluation Thema
MOBILITAT

Workshop
Im Rahmen der Fortschreibung des
Regionalen Entwicklungskonzeptes (REK) Leinebergland
am 16. Dezember 2021



KoK

KOMMUNIKATION
KONSENS . KONZEPT

Marlies Bahrenberg, Region Leinebergland Tanja Dornieden
Sven Probst

Bernhardt, Freden (Leine)
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Stephan Willudda, Delligsen mkoenigshofen
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Koko Evaluation: Vorgehen

1. Blick zuruck:
Das Mobilitatskonzept der Region Leinebergland

2. Prufung/Bewertung:
Wie bewerten Sie die Projekte? Was ist wichtig fur
eine gute Regionsentwicklung? Projekt-Ranking!

3. Blick voraus:
Welche Strukturen braucht die Region?



Themenfelder Mobilitat

Mobilitatsmanagement

Radverkehr FuRverkehr Kfz-Verkehr 0]\\Y; MOblhtéts'_
alternativen



Koko Leitfrage der Bewertung

Welches sind die wichtigen MalBnahmen?

Welche tragen zu unserer langfristigen Mission bei?
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Haltestellen Buslinien

Regionaler Q@ Verknupfung
Tarifverbund mit GVH




) Mobilititsalternativen:
R M a B n a h m e n

Mobilitats- Mobilitats-
Stationen an Stationen in
Bahnhofen Zentren

Bike-Sharing

Car-Sharing




&N Mobilititsmanagement:
Conam . Konzes M aBnah men
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| Organisation
reprdsentieren Sie

hier?

andere ®

Verein/Ehrenamt

@ Politik/Verwaltung



 Mentimeter

Mobilitat im Leinebergland in einem \Wort

taktung 6pnv

pkworientiert
verbesserung

erreichbarkeit alfeld
verbesserungswurdig
autoorientiert

mobilitGtswende O US bO Ufc h |g

ausbaubedurftig  weitlaufig

verknUpfung
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BN Mehrwert des gemeinsamen
Mobilitatskonzeptes Leinebergland

Einheitlichkeit Gemeinsame Strategie Fachliche Grundlage Innovative Losungen

Weg vom

Zusammenwachsen :
Kirchturmdenken

Vernetzungsgedanken

Abgestimmte Gemeinsame Projekte Kontakte zwischen den
Vorgehensweise entwickeln Gemeinden

Umsetzungsleitfaden




BN Mehrwert des gemeinsamen

KOKG Mobilitatskonzeptes Leinebergland

Der Bedarfsgerechte USBTER{GliE] eEmlEn. Gemeinsame
Alle Kommunen

Vernetzungsgedanke Mobilitat Susammen Abstimmung

Blndelung von
Kapazitaten und
Mitteln

Verkehrsmittel-

Identitat . : :
Austausch von Ideen Ubergreifende Strategie

Aufhebung Wegen
Einheitlichkeit in der Standortfragen werden kommunaler Grenzen, demografischem
Region nachrangig Ubergreifende Planung Wandel wichtiger
moglich werdend

Fachliche Grundlage




BN Mehrwert des gemeinsamen
Mobilitatskonzeptes Leinebergland

Praxisgerechte Gemeinsame
Vernetzung, Erarbeitung mit dem
Verdichtung, daraus Aufgabentrager, nun
Anreizvergrollerung zur auch gemeinsame
Nutzung Umsetzung

Gemeinsame
Umsetzung,

gemeinsame
Finanzierung

Nachhaltige Mobilitats-
moglichkeiten
entwickeln

Handlungsleitfaden, Verknlipfung der
Verhaftung in der Politik, zeigt Vielfalt des Grundzentren und
also Arbeitsfeldes, Verbesserung der
Umsetzungslegitimation grundlegende Anbindung nach Alfeld
Informationen und Hildesheim




i Mentimeter

Arbeiten Sie an den Projektenim
Mobilitatskonzept?

IE 10 B 3
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jo,an mehreren ja,an einem

1 0
ich plane eine Projektumsetzung in der nahen Zukunft Nein

e




i Mentimeter

\Wie wichtig sind lhnen diese Mobilitéits-Kriterien fir
die Zukunft der Region?

Inklusiv, barrierefrei @

flexibel, bedarfsgesteuert

Unwichtig
Sehr wichtig

umweltfreundlich a

gemeinschaftlich

36
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i Mentimeter

Radverkehr 1: Welche MaBnahme ist am
Wichtigsten?

Nahmobilitdtskonzept

m

Offentlichkeitsarbeit

ko

-

2 5
O | Fahrrad-Service 2
= ﬂ o
= o)
> >
B+R Anlagen N

31

weitere bauliche MaBnahmen

PRI
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i Mentimeter

Radverkehr 2: Welche MlaBnahme ist am
Wichtigsten?

Radverkehrs-Anlagen

m

Ubergénge innerorts-auBerorts

fo)
o) o €
= O
© | FUhrung an Haltestellen und Knotenpunkten E
e e g
- 2
Oberflachen n
38
Rad-Parken

—
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 Mentimeter

FuBverkehr: \Nelche MlaBnahme ist am
Wichtigsten?

Nahmobilittskonzept

StraBenraum-Gestaltung

Begegnungszonen
m
tempordre Umnutzung PKW-Stellplatze

Tempo 30 an Einrichtungen

Unwichtig
Super wichtig

Schulwegpléne

Mobile Versorgung

—————————————————————)

Wegweisung

ﬂ

(Ll e




Kfz-\Verkehr:\Nelche MaBnahme ist am et
Wichtigsten?

Rad- und FuBwege freihalten
Qberfldchen

Prifen: Tempo 30 Zone
Tempo 30 an Einrichtungen

Geschwindigkeits-Reduktion Ortseingénige

Ausbau B3

Unwichtig

42

Super wichtig

e




OPNV: Welche MaBnahme ist am \Wichtigsten? “*

Haltestellen g

e

D | Buslinien <

= QO

9 =

E g

- | Beseitigung von Zugangshirdenim Tarifsysa 3
Verkntpfung mit GVH

31
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i Mentimeter

Mobilitatsalternativen: \Welche MafBBnahme ist
am Wichtigsten?

Mobilitatsstationen an Bahnhofen/in @tren

Bike-Sharing

Unwichtig
Super wichtig

Car-Sharing @

On-Demand-Verkehr

36

e




i Mentimeter

Mobilitdtsmanagement: Welche MaBnahme ist
am Wichtigsten?

Allg. Mobilitatsberatung
Informationen im OPNV
Zielgruppenorientiertes Management

Aktionen, Kaompagnen
3.2

Unwichtig

Mobilitatsbefragungen

Super wichtig

Fahrgemeinschaften
26,

Betriebliches Mobilitdtsmanement

——
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 Mentimeter

Welche MaBnahme ist am Wichtigsten? Top 8

Weiterentwicklung OPNV

“m
Offentlichkeitsarbeit (Rodverke)

Oberflachen/ Rodverkehrsonlon

m

Tempo 30 an Einrichtungen
32

Unwichtig

Car Sharing
ﬁ

Begleiter Projekte und Prozesse (Management)

Super wichtig

Kommunikation OPNV
m

(Ll e




 Mentimeter

\Wen sehen Sie in der Verantwortung zur Umsetzung
der Top-Projekte?

(Ll e




KoK

die Mobilitat im Leinebergland

Mobilitatsmanager in den

Wasserstoff E-Mobilitat

! Diese neuen Projekte braucht

Klimaschutzmanager in Verknupfung zum Rest des

Kommunen den Kommunen Landkreises

Klimaschutzmanagement
bei der Region

Versorgungsinfrastrukturen L Pilotprojekte von den
Klimaticket " : .
vor Ort Aufgabentragern finanziert

OPNV mit neuer Haltung,
Angebot schafft Nachfrage

Aus der Diskussion:
Mobilitat vermeiden durch
Versorgungsstrukturen vor

Ort



REGIONALES ENTWICKLKUNGSKONZEPT LEINEBERGLAND
FORTSCHREIBUNG
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3 Protokoll Evaluation Themenfeld Tourismus
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Evaluation Thema
TOURISMUS

Workshop
Im Rahmen der Fortschreibung des
Regionalen Entwicklungskonzeptes (REK) Leinebergland
am 10. Dezember 2021



KoK

KOMMUNIKATION
KONSENS . KONZEPT

Hermann Welnhold
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£
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Bernd Beushausen Alfeld (Leme) Paloma Klages

-
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Hans-Jirgen Kohler | | Stadt Elze
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Hebner

Rathausduingen s /.
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Koko Evaluation: Vorgehen

1. Blick zuruck:
Das Tourismuskonzept der Region Leinebergland

2. Prufung/Bewertung:
Wie bewerten Sie die Projekte/Ergebnisse?
Was lief gut, was war weniger gut?

3. Blick voraus:
Welche Projekte sollten zuklunftig umgesetzt werden?
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Touristisches Marketing

Entschleunigung

Wandern

Weserbergland

Radwandern

Historische
Stadte und
Statten

Entdeckung
verborgener
Schatze




(0K Tourismus: Ziele

KKKKKKKKKKKKK

Regionsattraktivitat
steigern

Wurzeln pflegen

Fachkrafte sichern

Professionalitat
gewahrleisten

Modernisierung
Infrastruktur

Qualitat etablieren




KoK Tourismus: Umsetzung

KKKKKKKKKKKKK

Qualitatsregion Wanderbares Deutschland

Marketing Wegeinfrastruktur DG

entwicklung




WeIC h e id Mentimeter
Organisation

reprdsentieren Sie
hier?

Verein/Ehrenamt

28%

Forst/Landwirtschaft ® '

Wirtschaft

® Politik/Verwaltung




Tourismus im Leinebergland in einem \Wort e

eine riesige aufgabe

o g zukunftsfahig

& ECarGem £ unverzichtbar

E ausbaufdhig 2 wanderspaB  entschleunigung
wirtschaftsfaktor =

vielseitig erlebenswert

natur und entspannung
heimatgefunhl natur kUItur

8 ausgleich
entspannend o ; ® naturndhe

.0 groBespotenzial T
= S g haturgenuss
5 7 - =
7 © eineechte chance wanderspass
o _g gut erreichbar
£ =
£

B




\Was sind die Alleinstellungsmerkmale des Leineberglandes “"e
in touristischer Hinsicht?

welterbe fagus-werk

Uberraschend vielseitig  naturund kultur

abwechselungsreich weltkulturerbe N
nicht so teuer individuell  zentrale loge %
sehr gute erreichbarkeit vnelfolt|gke|t s

sonlich

unverwechselbar

professionaiitst ~ Alowechslungsreich
ensamvielfitie  ziehen an einem strang
ruhig gute m|schung mittendrin

per

nicht Uberlaufen

mal was anderes

noch unentdeckt
Ll kurze wege
néhe einzigartiger naturraum
schéne landschaft weltkulturerbe fagus-werk

abwechlungsreich
verknupfung natur kultur
vielfalt natur :
interessant
abwechslungsreiche natur

1)




i Mentimeter

Meiner Meinung nach hat sich die
Wegeinfrastruktur

sichtbar vagessert

nicht verandert

Strongly disagree
Strongly agree

aschlechtert

=




KOMMUNIKATION
KONSENS . KONZEPT

Interaktive
Wanderwege

Kulinarische Highlights
an Wegen

Themenwege

Gepacktransport

Unterwegs
Hinweistafeln auf
landschaftliche,
kulturelle und andere
Besonderheiten

Verknlpfung Wandern
und Regionalitat
(Regionalmarke)

Themenwege

Geocaching

Verkniipfung
Kultur/Wege

Neue Projektideen fur die
Wege-Infrastruktur

Anreize flr
Gastronomie-angebote
geben

Feuerplatze/Hutten

Bubblehotels

Picknickstationen am
Wegesrand

Interaktivitat
Waldbaden

Lauf-/Jogging-/Walking
oder Trailstrecken
ausweisen




KOMMUNIKATION
KONSENS . KONZEPT

Neue Projektideen fur die
Wege-Infrastruktur

Hoike-Geschichten-
Fundus nutzen

Ubernachtung im
Wald

Interaktive Stationen
an (kulturhist.)
interessanten
Wegstellen

Wandern mit Hunden

Hinweis auf
Bahnhofe/
Haltestellen

Optimierung
Mobilfunkverbindung
in den Waldern

Einbindung

ortsansassige landw.
Betriebe

Kunst am Weg

Konflikt Wandern-
Biking im Auge
behalten

Spielplatze

Gefuhrte

Erlebnisse schaffen Wanderungen

Regiomaten in
Versorgungslicken
auf einigen Strecken

Kneippstellen

Geplante Tour
anbieten

Umweltbildung




Die Qualitat der Gastgeber/der Gastronomie in der

Region hat sich

Strongly disagree

spurbar verbesiist

nicht verdndert

vers&lechtert

Strongly agree

i Mentimeter

B



" Projektideen fiir die Qualitatssicherung und

KUKU —entwicklung der Gastgeber/Gastronomen

Mehr Kooperation mit Unterstlitzungsfonds des LK

Regionalmarke auf den Teller Touristische Vision erldutern Foodtrucks an Wanderwegen . " . o
regionalen Produkten fir kleine Investitionen

Verstarktes

Nachhaltigkeit Regionale Produkte Livecooking Hofladen

Veranstaltungsmanagement

Kochkurse Hofcafés Unterkiinfte fir Wanderreiter Themat|sc2freFSI?edr;Events cLl Regional statt beliebig




" Projektideen fiir die Qualititssicherung und |5,

ol -entwicklung der Gastgeber/Gastronomen

Ankerinvestoren die
Perspektive aufzeigen, dass Entwicklung eines
Wanderbares Deutschland sie von Beginn an Leinebergland-Styles fir die
umsetzen malfigeblich zum Aufbau Inneneinrichtung der
und nachhaltigem Erfolg Gastgeber
beitragen konnen

Leinebergland Style
(vergleichbar mit
Niedersachsenteller)

Zusammenarbeit mit landw. Zusammen mit DEHOGA
Betrieben, um reg. Prod. zu Fordermittelberatung
erhalten verstarken

Angebote an vorhandenen Schaffung von
Grillplatzen Wellnessangeboten




&\ Projektideen fur die Qualitatssicherung und

ol —entwicklung der Gastgeber/Gastronomen

Angebote schniren:
Ubernachtung + Dorfkneipen reaktivieren
Veranstaltung

Investitionsberatung Schulungsmoglichkeiten Multiplikation von
Modernisierung flir Betriebe positiven Beispielen

Coworking Spaces +

Zuschusse fir Zertifikate Tiny Hotel E-Ladestationen Gepacktransport
Verpflegung

Unterkiinfte flr Gruppen Vermietung von
(wandern und radeln) Fahrradern

Abhol- und Bringservice Caravanstellplatze

Wohnmobil-Stellplatze




i Mentimeter

Das Marketing fiir die Tourismusregion
Leinebergland

ist super gut gelungen/ ﬁirksom

zeigt Verbesserungsbedarf

ist nicht w@rnehmbor/wirkungslos

Strongly disagree
Strongly agree

e B
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KU% Der Mehrwert im gemeinsamen
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Marketing des Leineberglandes

Einheitliches
Auftreten

Wahrnehmbarkeit

Gemeinsam sind wir
stark

Wir fiir die Region

Es ist ein riesiges
Wirtschaftsfeld

gebindelte/bessere
Wahrnehmung als
Region

Darauf aufmerksam
werden

Starkung einer
regionalen Identitat

Gemeinsames
Auftreten

Konzentration auf
das Wesentliche

Blindelung von
Mitteln und Kraften

Schaffung einer
gemeinsamen
Identitat

Wertsteigerung der
Immobilien




BN Der Mehrwert im gemeinsamen
Marketing des Leineberglandes

Alleine ist es nicht zu
schaffen — weder personell
noch finanziell

Das Gemeinschaftsgefihl
an sich ist wichtig

Verbindliche gute
touristische Infrastruktur
kommt jedem Buirger/jeder
Blrgerin zugute:
Naherholung ist so wichtig!

Demografischer Wandel
wird beeinflusst. Wo andere
gern Urlaub machen, lohnt
es sich zu wohnen...

Professionelle Aufbereitung
der touristischen
Attraktionen

Mogliche Zusammenarbeit
auch in anderen
Themenfeldern

Arbeitsplatze auf den
unterschiedlichsten
zeitlichen Niveaus




BN Der Mehrwert im gemeinsamen
Marketing des Leineberglandes

Mit dem Marketing Starkung der
Gemeinsame Interkommunale unterschiedliche Wahrnehmung durch
Strategie Zusammenarbeit Altersgruppen Dritte und des Wir-
erreichen Gefuhls

Wow-Effekt: "da muss Vielfaltige Synergie- Wertschopfung fiir

ich hin" erzeugen Effekte die Region

Blindelung
Alle unter einem Wirtschaftsforderung
Dach

Region

Sichtbarkeit

Professionalisierung

touristischer Blindelung von
Angebote in der Budgets




K(blz\ Das brauchen wir noch im Bezug
KKKKKKKKKKKKK auf das Marketing der Region

Ansteckpins flr Wanderkarten Botschaftgr-Konzept
besondere Wege nach innen

Bestand auch fir die

Wir von hier - Wanderequipment

Storytelling mit Logo Zukunft




BN Das brauchen wir noch im Bezug
auf das Marketing der Region

Konzertierte Aktion im
Bezug auf die Gewinnung
aller wichtigen Weitere, neue
Handlungspartner Multiplikatoren
(Wirtschaftsforderung
kostet viele gute Worte!

Mehr Marketingbudget!!!

Ausreichend Personal Mehr Personal




BN Projektideen aus der
v D is ku ss i 0 n

Unterhaltung und Qualitatsregion:

Weiterentwicklung Schilder, Banke,

der Qualitats- Pfahle, Brucken,
Region Schutzhitten

Regionalmarke
starken
(Personalstelle)

Wegefonds Wegewarte




i Mentimeter

Soll sich die Tourismusregion zukiinftig auch
anderen Themen widmen??

‘ i IllA A .
5 Ay A
Rt '?('m“m" "

1l

Ja, Ja, historische Ja, etwas Nein, lieber
Radwandern Stddte und bisher nicht Konzentration
Statten Benanntes auf das
Bisherige

e B




Stimmen Sie zu? Alle Kommunen der Region Leinebergland  «"em
profitieren gleichermaf3en von der Tourismusregion
Leinebergland

stimmt absolut!

—_—

ich weil3 nicht

Strongly disagree
Strongly agree

6uf gar keinen Fall!

e B




\Wen sehen Sie in der Verantwortung zur i Mentimeter
Sicherung/Weiterentwicklung der Zertifizierten
\Wanderregion?

(25




BN So kann Wirtschaft den Tourismus
Im Leinebergland unterstuitzen

Geld zur Verfiigung
stellen

Schaffung von Optimismus

Coworking Spaces verbreiten Sponsoring

Offnung von

Patenschaften

ibernehmen Marke unterstutzen

Unternehmen zur
Besichtigung

Einflussmoglichkeiten
nutzen

Kooperationen
eingehen

Industriegeschichte
erzahlen

FUhrungen anbieten




BN So kann Wirtschaft den Tourismus
Im Leinebergland unterstuitzen

Ausstellungen zur Chancen erkennen Multiolikation Wirtschaftsakteure als
Industriekultur P Multiplikatore, Sponsoren

Uberregionale
Kontakte/Wirtschaftspartner
flr die Region Leinebergland

interessieren

Zusammenarbeit mit
Kommunen zur Projektférderung
Willkommenskultur




K0Ko

KOMMUNIKATION
KONSENS . KONZEPT

100% klimaneutrales Herz,

Wandern

Nachhaltige
Entwicklung einer
Qualitatsregion

Offene Arme...

Damit gewinnt die Region den

Tourismuspreis 2028

Urlaub ohne Auto Servicefreundlichkeit

Kombination Kultur,
Kulinarik,
Naturerlebnis

Rundweg ums
Leinebergland herum
inkl. drauBen-
Ubernachtung

Rundum-
Wohlfuhlpaket fir die
Gaste

Gemeinwohl-
orientiertheit

Schnelle und
nachhaltige
Entwicklung einer
super Destination

Ausgezeichnetes
Wegenetz und eine
herzliche
Gastfreundschaft

Mit der freundlichen,
offenen
niedersachsischen
Mentalitat

Mit Herz und Charme

Nachhaltige
Entwicklung einer
starken Destination

Aus der Region, fir
die Region
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Fortschreibung des Regionalen
Entwicklungskonzeptes REK
Leinebergland

Regionalkonferenz
18. Januar 2022



Koko Tellnehmende am 18.01.2022
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Teilnehmende am 18.01.2022,

Screenshot 2

e

Marlo S(ellmacher

Andreas Fromme

S Reissig

Stefan Reissig

HermesFr

HermesFr

Andres Stucke

Andres Stucke

Henning Ehbrec!

Katrin Fei}:htinger |

Bitten Ton einzuschalten :-*

Beck.Christina

Beck.Christina

Gast01

Gast01

Stefanie Grevel...

Stefanie Grevelhorster,...

Utz Kdster | Intern. Fred...
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Andrea Prell

Andrea Prell

Alexander

Alexander

Joachim Grutz...

Joachim Grutzeck
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Melina Nitz
' i

Bjorn Weikert

Nora Garben

Nora Garben

Cedric Gapinski

Cedric Gapinski

Jesse Matthes

Jesse Matthes
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Sascha Stahle

Armne Gisewski...

Arne Gisewski (ArL LW)

Ina Wolter

Ina Wolter

Tim Gerber

Tim Gerber

Robert Lelpen

e

Hans-Werner Raabe

Volker Senftleb...

Volker Senftleben

Olaf Gniesmer

Olaf Gniesmer

Werner Neuma...

Werner Neumann

q
Giinter Thiel ’*

heike Sommer
heike Sommer
Karslen‘ Wiegand

Marcel Frey

Marcel Frey
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Koko Themen heute

1. LEADER = Chance flr die Region Leinebergland
Worum geht es heute?

Arbeitsblock 1

PAUSE!

Arbeitsblock 2

o O &~ 0 D

Zusammenfassung und Ausblick



Region Leinebergland ber
KOKE Handlungsfelder .

1. Tourismus. Leitprojekt Qualitatsregion Wanderbares Deutschland
2. Mobilitat. Leitprojekte folgen Mobilitatskonzept

3. Hausarztliche Versorgung.
Leitprojekt RVZ und Regionalstrategie Versorgungs-Sicherung



 Mentimeter

Wie sind Sie auf die Veranstaltung aufmerksam
geworden?

Leinebergland Kolleg*inn'en




-
Welchen
Hintergrund
bringen Sie mit?

andere

interessierte*r Blrger*in®

< -@ Politik/Verwaltung

Verein/Ehrenamt

Wirtschaft




i Mentimeter

\Welches Thema
bewegt Sie?

weiteres

bisherige Handlungsfelder @

@ Natur- Umwelt- und Klimaschutz
demografische Entwicklung @

Digitalisierung und Datennutzung @&

Reduzierung der @-
Flacheninanspruchnahme

Gebdudeleerstand

Erreichbare Grundversorgung @ D Attraktive und lebendige Ortskerne

B




Die Region Leinebergland ist.... B

unter seinen moglichkeite

natur-und kulturland landschaftlich reizvoll
s wald und heimat und kultu
attraktiv liebenswert Kulturlandschaft
artenreich = ; lebenswerte
4 O) bergig ; . .
= c inspirierend  interessant  puchenwaid
E o 5 g o . f.. .
ERS R entwicklungsfahig
lebensqualitat c 5 T Q e O g T
meine heimat - © § 8 & VI l Vlelseltlg fortschritt
; o ° heimat
.g 'S + s unverzichtbar ;-
iz ;=55leb I :
22 £ 5 2 83 epenswer erlebenswert 2
%) > 7)) o . %
§ g c .2 N 2 Iebendlg gememsghcf’; ﬁ
o) - QE) N - reg|0n0| heimatliebe
i gemutlich
bald nachhaltig :
vielseitig kulturell wirtschaftsraum  kraftgebend
entwicklungsland das schonste auf der welt

wald berge natur

B




 Mentimeter

Haben Sie Lust, die Region auch mit eigenen
Projekten zu gestalten?

Auf jeden Ja,ich Ich schaue Auf keinen
Fallllch arbeite erst Falll
habe auch gern mit einmal.
schon ein Vielleicht
Projekt spater

1 3)




 Mentimeter

Tourismus: \Welche neuen! Projektideen haben
Sie?

Wanderweg zur Kunst Regionale Spezialitdten Radfahren starken

Verbindung zur Solling-Vogler-Region Sibbesser Schienen und Schlésser Ubernachten im Wald
(Flecken Delligsen)

Verbindungen zur Nachbarregionen Wandern mit Hunden
Substanzielle neue Gastronomie/Hotels Weserberglands
ansiedeln.




 Mentimeter

Tourismus: \Welche neuen! Projektideen haben
Sie?

Erlebniswanderweg furKinder Naturnahes Ubernachten Papendahl in Elze attraktiv machen.
Klimaneutralitat erreichen Kulturelle Touren Glasroute

Ueber eine Art stempelwanderung von Ort Radtour zum Konzert Botanische Exkursionen

zu Ort die umliegenden Orte erkunden




 Mentimeter

Tourismus: \Welche neuen! Projektideen haben
Sie?

Kulturmanagement | Kanutourismus Ausbau Radwege

Radwege ausbauen und gut beschildern Alternative Ubernachtungsmaglichkeiten Wanderwege einheitlich markieren
schaffen

Jugend & Bildung férdern | Vernetzung derWalder
Naturentdeckungspfad fur Kinderund
Eltern




 Mentimeter

Tourismus: \Welche neuen! Projektideen haben
Sie?

Aktivitdten rund umdie Leine | Férderung der Freibader Nachhaltiger Tourismus

E Auto als Car Sharind Orgellandschaft Radwandern

Wanderbus | Leinebricke in Elze zur Verbindung zum Regionale Gartenschau
Hildesheimer Wald




 Mentimeter

Tourismus: \Welche neuen! Projektideen haben
Sie?

Mehr (Inter-)Aktiv-Stationen | Gepdcktransport Regionale Gastronomie
Jugendzeltplatz, Ladestation fur eBikes Biergarten Reitwegenetz
‘ Krduterwanderungen | Abgestimmte Fldchenentwicklung Angebots- und Kulturangebote sammeln
und massiv bewerben.




 Mentimeter

Tourismus: \Welche neuen! Projektideen haben
Sie?

Gefuhrte Wanderungen, zielgerichtes Gefuhrte Wanderungen Wege zur KunstWandern mit Hund Ausbau
Angebot Leinebootstouren Radwege

Ausbau der Wanderwege mit Lokalitaten

Konzertreihen und Erlebnisaufenthalten. Bessere Fotopunkte
Verbindungen zu einem GroBBen und
Ganzen.

Stromtankstellen Férderung von Vereinen

Freibdader starken!




Tourismus: \Welche neuen! Projektideen haben “*™*
Sie?

Bepflanzung der Feldwege Konzertkarte als Metronom-Fahrkarte Offene/éffentliche Veranstaltungsplatze/-
rdume

Sanfter Tourismus!! Ohne Verkehr!Keine Forstpadagogischer Pfad

Motoradfahrer!! Naturschutzgebiete erleben

Car/Bikesharing im Tourismus
Mountainbiking Gefuhrte Gastewanderungen




Tourismus: \Welche neuen! Projektideen haben

Sie ?

 Mentimeter

Biotopentwicklung

Waldbaden

geschutzte Biotope ausweisenSportpark
fur alleBasketballplatz

Radwege Uberdie Felder

‘ Rock I'm Schwimmbad

Mitfahrzentrale Mithahmebank

Lichtreduzierung

Feldbegrenzung durch Hecken

Ubernachtungsmaglichkeiten




 Mentimeter

Tourismus: \Welche neuen! Projektideen haben
Sie?

Blrgerbus | Lastenradsharing Mitfahrmoglichkeiten

Ausbau der Elektrotankstellen Mitfahrerbank Uberértliches, dirchgehendes
Radwegenetz entwicken

‘ Dezentrale Versorgungspunkte | Flexibles Metronomticket
Sichere attraktive radwege




i Mentimeter

Tourismus: \Welche neuen! Projektideen haben
Sie?

Gunstige Jugendtickets fur Bus und Bahn Online Sprechstunden Palliative Versorgung verbessern




 Mentimeter

Mobilitat: Welche neuen! Projektideen haben
Sie?

Carsharing | Carsharing Car sharing
geschlossenes Radwegenetz OPNV mit Logistik verknipfen Flexible Angebote
Mitfahrerplattformen | BurgerbusRufbus Rufbus wie im Harz




 Mentimeter

Mobilitat: Welche neuen! Projektideen haben
Sie?

Ruftaxi | Radwege verbessern Radwege

Mitnahmebank / Haltepunkte fur's Fahrradparkhaus in der Innenstadt Rufbus
Pendeln nach Hannover

Radwege in den Ortschaften

| Burgerbus E-Ladesdulen




 Mentimeter

Mobilitat: Welche neuen! Projektideen haben
Sie?

Carsharing TRAMPER Radwege

Radwege ausbauen. Anbindung an GVH Burgerbus
Anschluss an den VerkehrsgroBraum Dichtere épnv taktung Alternative Antriebe
Hannover




 Mentimeter

Mobilitat: Welche neuen! Projektideen haben
Sie?

Redwegekonzept | Radwege Carsharing mit eAutos

Online-Demand-System Ab in den Verkehrsverbund Hannover! Fahrgemeinschaften
Billigere Tickets!

Klimaneutrale Mobilitat | Ausbau der Radwege/bessere
Bahntrassen reaktivieren Radfuhrung in den Stadten/Orten




 Mentimeter

Mobilitat: Welche neuen! Projektideen haben
Sie?

Ladestationen E Bike Gunstigere Busverbindungen! Radwegebau

"Hop on" - "hop off" gezielte Wohnmobil-Stellplatze FuBgdnger-Region
Einkaufstouren

Radschnellwege Radwege Radwege Radwege!

Direkte Verbindungen zwischen den
Orten




 Mentimeter

Mobilitat: Welche neuen! Projektideen haben
Sie?

Stellplatze Wohnmobil Ladepunkte E-Fahrrad Radwege Ausschilderung
Radwege sind wichtig. Shared Space Sichere Radfahrerstreifen
Die bestehenden Buslinien besser Flexibles und preiswertes Themenwege Glas ua.
bewerben und attraktivere Taktung Metronomticket




 Mentimeter

Mobilitat: Welche neuen! Projektideen haben
Sie?

Autofreie Zonen | Funknetz in Waldern ausbauen Mitfahrerbé&nke
Radweg in FuBgdngerzone Platz fur Radwege auch in den Orten Tarifzonen OPNV
‘ Wohnmobilstellplatz | Kostenloser 6pnv Opnv glinstiger bzw. Frei




i Mentimeter

Mobilitat: Welche neuen! Projektideen haben
Sie?

Beschilderung am Bahnhof Banteln Bitte keine Mitfahrbdnke Telemedizin als Ergénzung




i Mentimeter

Hausdarztliche Versorgung: Welche neuen!
Projektideen haben Sie ?

Fahrdienste | Ferndiagnose Digitale Sprechstunde
Arzttaxis Telemedizin als Ergdnzung Patientenmobil
Online Sprechstunden I Hausbesuche Mobile Arztdienste




 Mentimeter

Hausdarztliche Versorgung: Welche neuen!
Projektideen haben Sie ?

‘ Satelliten in den anderen Kommunen | Mehr digitale Losungen Kein regionales Hausdrztezentrum!!!
Tierambulanz Hausbesuche Anreize fur neue Hausdrzte
‘ Satellitenpraxen | Satelliten-Praxen Ausgliederungen des RVZ in anderen
Gemeinden




 Mentimeter

Hausdarztliche Versorgung: Welche neuen!
Projektideen haben Sie ?

Praxisrdume in kleinen Orten. Zusammenarbeit mit Menschen in Bewegung bringen
Leerstand nutzen. Arzt kommt nach Krankenhdusern
Bedarf
Rezepte digital
Zugang fur junge Landarzte
Digitale Sprechstunde vereinfachen. Arztsitze erhalten.
GesundheitVORsorge
Apotheken starken Rollende Facharztpraxen




 Mentimeter

Hausdarztliche Versorgung: Welche neuen!
Projektideen haben Sie ?

Geburtshaus | Hausbesuche gerade fuer dltere und Bildungsangebote zu gesundem
nicht mehr mobile menschen Leben

Mehr kommunale drztezentren
Anreiz fur Junge Arzte aufs Land zu Gesunde Erndhrungs-Region

| gehen

‘ Ortliche Hausdrztezentren

Vorhandene Gebdude nutzen

Ausbau der kommunalen Arztehduser




Hausdrztliche VVersorgung: Welche neuen! S
Projektideen haben Sie ?

Satelliten vor Ort sind unveruichtbar | Starkung der Hausdrzte durch Keinen medizinischen Zentren
offentliche Hand.

Kommunale drztehduser auch in de Arztbus in Orts-/Stadtteilen
Orten (kostenlose) Erreichbarkeit

Unterstiitzung fur Altere und
Praventive Gesundheitsférderung. Hebammenausbau Menschen Mi Behinderungen - Fahr
Dienste, Begleitung...




i Mentimeter

Hausdarztliche Versorgung: Welche neuen!
Projektideen haben Sie ?

Zustellung Medikamente Digitalisierung ausbauen Foérderung der Hausérzte und
Unterstutzung.




Startklar fur die Arbeitsphase? B
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Koko Themen in Arbeitsblock 1

1. Natur-, Umwelt- und Klimaschutz

2. Attraktive und lebendige Ortskerne

3. Erreichbare Grundversorgung

»Wahlen Sie |lhr Themal

»\Wahlen Sie den breakout-
room eins, zwei oder drei!

» Diskutieren Sie mit,
platzieren Sie lhre Ideen!



Leitfrage: Welche Herausforderungen Welche Stirken sehen Sie Was bedeutet das fiir Was genau tun wir

sehen Sie in der Region in der Region Leinebergland? die Region Leinebergland n der.1 nachs.ten fuanaI.1ren,
. ) X .. K um diese Vision zu erreichen?
Leinebergland? (10 Min.) (10 Min.) Vision? (15 Min.)

Projektideen! (15 Min)

I |
= Vielleicht ist das .

Ortspolitik

~—

etwas, was in

der jingeren
Generation
ankommt.




Leitfrage: Welche Herausforderungen
sehen Sie in der Region Leinebergland

Welche Starken sehen Sie
in der Region Leinebergland?

Was bedeutet das fur
die Region Leinebergland
Vision? 15 min

Was genau tun wir

in den nachsten funf Jahren,
um diese Vision zu erreichen?
Projektideen! 15 min




Leitfrage: Welche Herausforderungen Welche Starken sehen Sie Was bedeutet das fir \_Nas genau tun wlr
L N N N N . . N . in den nachsten funf Jahren,
sehen Sie in der Region Leinebergland in der Region Leinebergland? die Region Leinebergland . - .
3 N um diese Vision zu erreichen?
10 min 10 min Vision? 15 min

Projektideen! 15 min

: %=
g

"Date
your
jOb"

Industrie-
verein hat
das schon
zum Thema
| ——




KOMMUNIKATION
KONSENS . KONZEPT

1.

Themen in Arbeitsblock 2

Reduzierung der
Flacheninanspruchnahme

. Demografischer Wandel

Behebung von Leerstanden

»Wahlen Sie |lhr Themal

»\Wahlen Sie den breakout-
room eins, zwei oder drei!

» Diskutieren Sie mit,
platzieren Sie lhre Ideen!



Leitfrage: Welche Herausforderungen Welche Starken sehen Sie Was bedeutet das fir YVas genﬂau tun W'f
L . . . X . . . in den nachsten funf Jahren,
sehen Sie in der Region in der Region Leinebergland? die Region Leinebergland ) - )
. ) . .. . um diese Vision zu erreichen?
Leinebergland? (10 Min.) 10 min Vision? 15 min

Projektideen! 15 min
Hohe Bedarfe . .
filhren neben den
Moglichkeiten aber
auch zu einer der
primaren
Herausforderungen
T —




Leitfrage: Welche Herausforderungen Welche Starken sehen Sie Was bedeutet das fur Was genau tun wir

sehen Sie in der Region Leinebergland in der Region Leinebergland? die Region Leinebergland n derf nachs.ten fuanar'lren,
A ) L. K um diese Vision zu erreichen?
10 min 10 min Vision? 15 min

Projektideen! 15 min

Begegnung,
Einkaufen,
Nachbar-

schaftshilfe,
etc.




Leitfrage: Welche Herausforderungen
sehen Sie in der Region Leinebergland
10 min

Welche Starken sehen Sie Was bedeutet das fur r\’:s ie:f uhtl:"nvrfnf hren.
in der Region Leinebergland? die Region Leinebergland en nachsten flnf jahren,

um diese Vision zu erreichen?
Vision? 15 min

Projektideen! 15 min

5 PR




REGIONALES ENTWICKLKUNGSKONZEPT LEINEBERGLAND
FORTSCHREIBUNG

ANLAGENBAND

5 Protokoll Jugendkonferenz

KoKo Kommunikation Konsens Konzept =

Stand: April 2022 K K






Programmablauf

17 Uhr - Herzlich Willkommen!
Begrufung
und Infos zum Ablauf

17:15 Uhr - Zukunfts-Workshop mit Tanja
Dornieden von KoKo Kommunikation

Wie wollen wir in der Region
Leinebergland in Zukunft leben?
Was ist wirklich wichtig?
Welche Projekte bringen uns voran?

18:30 Uhr - Ergebnisschau/Ausblick

DIE VERANSTALTUNG STEHT IM ZUSAMMENHANG
MIT DER BEWERBUNG DER REGION
LEINEBERGLAND ALS LEADER REGION

b

b

— "\Q ~
¢“ -\ ) :-u.
) TR
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KONSENS . KONZEPT

0ko berg r§~

Fortschreibung des Regionalen
Entwicklungskonzeptes REK
Leinebergland

Jugendkonferenz
25. Januar 2022



R

K K Alexandra Jentgens | Marlies Bahrenberg, Region Lein... Kev@

KOMMUNIKATION
KONSENS . KONZEPT

Elsa & Tonl Mellna Nitz (Duinger Sport Club) Rainer Rathmann

Teilnehmende ¥

Niklas Hllbert Andreas Schutzengesellschaﬂ D... Angelina Wilke

‘. b’# -

Tim Gerber (Hohenbiichen) Anja Otto Aaron VoB (Jugendpflege Alfeld) ) TSV Grona

aly ¢
- E’ oV a g Alexandra Trenkel

> CA

Sophie Katschker Alexa und Elena (SG Leinebergla... Daniel Stephan |~ Alexandra Trenkel

Baris Agirman Jugen... Caro KUSCHFELDT Jennifer Holzgreve Friedhelm Hermes

Baris Agirman Jugendpflege Elze Caro KUSCHFELDT Jennifer Holzgreve Friedhelm Hermes

HUAWEI Mate 20 Pro




 Mentimeter

Wo hast Du/haben Sie die Veranstaltung
gesehen?

Mail vom Presse Instagram facebook webpage der "Dorffunk”, anderes

Regionsverein Region Freunde,
Leinebergland Kolleg*innen

» By




Aus welcher Gemeinde kommst Du/kommen

Fee

Sie?

Alfeld (Leine)

L i g

Gronau (Leine)

1
Sibbesse

Samtgemeinde Leinebergland

1
Delligsen

®q

2
Freden (Leine)

1
Lamspringe

1
von woanders

i Mentimeter



Wer ist heute hier? et

12

Kind Jugendliche*r junge*r dltere*r Senir*in B

Erwachsene’r Erwachsene’*r
(18+) (35+)

B




Dein/lhr liebster Zukunftswohnort? e

12

{;aine
€rg
w.nd

Auf dem Land, Auf dem Land, In einer kleinen In einer groBBen weil nicht
in Region nichtin der Stadt Stadt
Leinebergland Region
Leinebergland

5




 Mentimeter

\Welche Themen bringt lhr/bringen Sie mit?

freizeitangebote
. kultur fur jugendliche
jugendaustausch .
umwelt  gngebote firjugendliche

SEgEETSenEIL jugendzeltplatz hohenbuch

musikkultur

atur

kunst

iugendbegegnung = digitalisierung
jugendaktionen .
v klimaschutz

3 e B r(]d\/\/ege réume schaffen
&
g 0 kultur ferienangebote
5 5 o kiund jumehrbeachten ymweltschutz
5 < E mitgestalten
O HO) .
2 1= alle generationen
S s
.S basketballplatzte

IR




 Mentimeter

\Winsche gehen in Erflllung: Die Region
Leinebergland ist....

altes handwerk bewahrend
fur wanderer attraktiv
skaterpark  hatviel ungenutztes

basketballplatze
attraktiv
campingplatz
familiengerecht % digitalisiert
G
0]

=
& :g . kindergerecht o mobil zb sportstatten
c £t £ 23 2Jjung « skatepark .
= 2 2 : If'lt o = pumptrack O
E =3 & Vle G Ig Q = 9
g = O modern 5
sauber o : o 5 b=
grafitti wénde 8 R |<|Im(]fl’eur1d|lCh 2 el griin
O
. . A
kommunikativ Jugendfreund“Ch é @ bikeparks
far jugendliche nutzbar = F wertschdatzend
cligeabi i e naturfreundlich bmx park

abwechslungsreiche

IR




 Mentimeter

Lust, die Region auch mit eigenen Projekten zu
gestalten?

Auf jeden Ja, ich Ilch schaue Auf keinen
Falll lch arbeite erst Fall!
habe auch gern mit einmal.
schon ein Vielleicht
Projekt spdater

5




auch in den Computer

Wiinsche gehenin Erflllung: Die Region . iy —

Leinebergland Pflege
. . Internet
langsam
einebergland ist....
L Aleinstellung
nikation im Bereich
/Digital der Schulgelande
c : & Mobilitat T
skaterrampen 5  abwechslungsreiche machen
2 lebenswerte 3 2 campingplatz :§
g grafitti wande . £ parcourpark > Skatepark Konzerte
2 o etc. !
s 9 . . 2 tolerant Projekte
¥ £ % <« fisch jugendfreundlich > P
S o 8 ? ausreichender P
k=1 5 2 . . 9 GroBe mmunikation
= naturfreundlich
s 3 g z klimafreundlich '
2 £ B 8 i s g zb sportstétten
£ 21 IfEItig § s
S & E E c Vle 0 Ig 2 digitalisiert  sauber
— . [) (urban)
N . R rdening mit
c :0 : JUNg 9 wunderschén bessere g
‘s skatepark ) E fenicrem
° P = Spo rtIICh B kommunikativ o Mobilitat 2ugang
g kind ht [0] angeschlos
offen = n inaergerec S jugendgerecht sen/Beschil
a dert
hat viel ungenutztes . wertschatzend
— familiengerecht
- © . ) i, ]
s ¥ fir jugendliche nutzbar Anzahl [ oy Obst- statt
No] = Obst "normale"
groBer skateplatz erhdhen iy

basketballplatze

Projektideen fiir Eine Funktion
die Region der App:
Leinebergland Mobilitat, z.B.
Fahrgemein-
schaften
Mégliches Angebot im

MGH: Betonwerk fr
Kulturangebot (Konzerte,
Workshops tiber das alte
Handwerk, etc. gibt es
schon) -

Projektideen fur
die Region
Leinebergland

Generationsubergreifend
erweitern! P
Die Sicht
Eine Funktion: Dopperlstrukturen auf die
Aktuelle vermeiden = Region Dinge...
Informationen Leinebergland App
"News", "Dorffunk" mit den . mehr
Warnhinweise, einzelnen Dorfer als urbanitst Dichte
etc. "Untergruppen”
mehr ‘mehr lifestyle
Bahn (nicht sone
mehr Bus SpieBerreion) )
bereit
Neues zu
offen  erlebent
sein!



Computer

. . . auch in den
PrOJektldeen far entfernteren zu geringe
die Region Orten altmodisch Wartung/ Strahlkraft
Leinebergland Pflege
Internet
langsam
Parkour
Kommu
. . Alleinstellung
nikation im Bereich
o g der Schulgeldnde
/Dlgltal - nach Schultag
Mobilitat e
machen
Skatepark Konzerte
etc. Projekte/
Angebote mit
ausreichender
GroRe Kommunikation
(urban)
bessere gardening mit
e offentlichem
An PO M0b|l|tat Zugang
angeschlos
sen/Beschil
dert
Qualitat: (Vertrauens-)
orta Obst- statt

Anzahl inlinertauglich Kasse fir z.B
Obst "normale"

erhohen Baume



Projektideen fur

die Region
Leinebergland

Eine Funktion:
Aktuelle
Informationen
"News",
Warnhinweise,
etc.

Skaterpark
&/oder
Pumptrack

Eine Funktion
der App:
Mobilitat, z.B.
Fahrgemein-
schaften

Kommunikation

mit den
Jugendlichen

(Digitalisierung) =

Dorfapp in
Duingen
Dopperlstrukturen
vermeiden = Region
Leinebergland App
"Dorffunk" mit den
einzelnen Dorfer als
"Untergruppen”

Gemeinsame
Aufraumaktion

(Gronau) "transportable"
Skaterbahn (wird
wahrscheinlich realisiert) -
von Jugendlichen
angestol3en &
vorangetrieben

(Einzelprojekte zu
einer regionalen
Aktion
zusammenflihren)

Mehrgenera-
tionenhaus
(Marienhagen,
Duingen) =
Begegnungsmog-
lichkeiten

Mégliches Angebot im
MGH: Betonwerk fur
Kulturangebot (Konzerte,
Workshops Uber das alte
Handwerk, etc. gibt es
schon) -->
Generationsubergreifend
erweitern!

Kultur von & fur
Jugendliche
(z.B. Regionsfestival von
Kindern & Jugendlichen
geplant & veranstaltet,
Rockveranstaltungen)
Vorhandene Potentiale
(Flache, Natur, etc.) nutzen

Dorf-Flohmarkte
regional
verbinden &
Uberregional
bekannt machen

Jugendzeltplatz
ohne "typische"
Einschrankungen

Langfristiger Mehr informelle
Streetworker fur Ansprechpartner fiir
mehrere Kinder & Jugendliche
Kommunen (geringe

Hemmschwelle,
Anonymitat wahren)

(Gronau (Leine)
sucht einen)

Netzwerk
Lamspringe fungiert

bereits als

informeller
Niedrigschwellige Angebote Ansprechpa rtner fur
(Ort & Raum) fur Kinder & il &JU e

Jugendliche (unabhangig g
von den Eltern), (WhatsApp)

Zusammenarbeit mit
offiziellen Einrichtungen



Projektideen fur
die Region
Leinebergland

Die Sicht
auf die
Dinge...
. mehr
Urbanitat .
Dichte
mehr mebhr lifestyle
Bahn (nicht so'ne
mehr Bus SpieRerregion)
bereit
Neues zu

offen erleben!
sein!




